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« Nutritionnellement Corrects »
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Au Menu ce matin...

Deux voies de principe
pour prendre place dans
I'alimentation santé...
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Le temps des choix stratégiques
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« ...Avec le Programme
National Nutrition Santé 2,
nous demandons aux
industriels de

Agora Nutrition - SIAL 2006

www.foodboosters.fr

Deux voies de principe vers

(V)
Mais que sait-on faire, que peut-on faire : plaisir, Santé,
etc.?
(V)
Quelles sont nos capacités de Communication ?
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c’est améliorer le bénéfice santé de son offre
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3. Travailler al'insertion (par la R&D, par la
communication) de ses produits dans des
menus ou des rythmes alimentaires équilibrés

(Moo, ewd.)

www.foodboosters.fr www.foodboosters.fr

Orientation fonctionnelle : développer
des produits d’origine industrielle,
agricole ...ou « agricole ++ »

c’est créer ou mettre en valeur

des prod gamm marque Industrielle Agricole « Agricole ++ »

Tomates (violettes) enrichies
en anthecyanine (polyahénol)
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2. Compléments alimentaires

3. Aliments diététigues
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Axes majeurs de développement des
aliments fonctionnels

= Développement, croissance et différenciation

(1) ILSI Europe, Scientific concepts of functional foods in Europe : Consensus Document,
British Journal of Nutrition, The Nutrition Society , 1999
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Le modele « Carafe »¢

Produits "Fonctionnels”

Mais...
pourquoi pas
« Le beurre et

I'argent

du beurre »

rientation "Nutritionnellg

(*) Guillon (2004)
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Les fortes croissances...
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En gras : secteur majeur

Systeme
ciblé et Cardio- Gastro- Osseux Performance
familles de vasculaire intestinal
produits
Laits et yaourts Quelques yaourts Yaourts et Laits et yaourts
ciblant la réduction boissons aux enrichis en

Autres produits Produits au soja,
margarines aux
stérols et stanols
de plantes,
produits aux
oméga 3 (ceufs,
etc.)

Beurre, fromage,
produits au soja,
produits carnés,
édulcorants,
produits de
I'enfance enrichis
en pro- et
prébiotiques

Produits au soja,
enrichissement en
calcium de plusieurs
produits
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Quelles sont nos capacités de Communication ?
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Que savons-nous donner a nos clients ?

* Du plaisir ?
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* De la symbiose
avec ce ou ceux
qui nous
entoure(nt) ?

www.foodboosters.fr

Evaluation multidimensionnelle
« Produits / Marques » ©
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Mapping multidimensionnel
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‘ Distance euclidienne de 30 produits leaders suite & leur mesure selon trois axes. Chiss, Guillon (2003) ‘
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Couleurs primaires de I’entreprise...
Peut-elle migrer ?
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Ego-trip

Nécessite un
audit R&D,
marques,

distribution,

compétences
internes et
DYENES

Plaisir

»

»

www.foodboosters.fr
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On a un tout petit probleme...

La grande complexité, le nombre voire la

0
Mais que sait-on faire, que peut-on faire : plaisir,
sante, etc.?
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Exemple: la Communication

www.foodboosters.fr
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Légumes
Fonctionnels !

www.foodboosters.fr
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Pour s’implanter « en haut de Carafe »
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Ensuite sommes-nous
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Nutritionnel?

www.foodboosters.fr
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Qui sont nos clients actuels ?¢
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oop ‘ (*) Wennstrém, Mellentin (2003)
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Autrement dit :

Agora Nutrition - SIAL 2006

www.foodboosters.fr



Institut pour la Recherche en Marketing de I'Alimentation Santé (IREMAS) Agora Nutrition du SIAL 2006

Seriez-vous
capable
d’'associer
votre nom,
par exemple,
a des bébés
2

Mais que sait-on faire, que peut-on faire:
plaisir, sante, etc.?

0
Quelles sont nos capacités
de Communication ?

O

Le temps des choix
stratégiques
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Conclusion

1. Assumer ce qu’on fait : les gens ont besoin de plaisir
gourmand et ne pensent pas forcément a la nutrition

WETS
certains y sont
parvenus !...?
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. Programmer le « nutritionnellement correct »

. Imaginer une voie vers le « haut de carafe »

www.foodboosters.fr www.foodboosters.fr
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Contacter : Marc Bouisset / Village Nutrition - Allée G - Stand n° 171

Stratégie Alimentation Santé « Consulting (Challenge 5 jours, etc.)
Politiques Marketing

Initiative Marchés Produits * Séminaires Dirigeants : 14 Décembre

. o
« Etudes (partenariat uUBiFRANCE | etc.)
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