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Assemblée Générale Ordinaire du 17 juin 2004
Rapport moral du président (année 2003)

Suivi du Compte-rendu d’activité du 1er semestre 2004

et de l’énoncé de propositions d’orientations

A. Rapport moral du président (année 2003)

1. Création de l’IREMAS et contexte de son développement

L’association a été créée le 31 décembre 2002 par 5 membres fondateurs et aura donc bientôt 18 mois. Elle s’est développée assez vite dans un contexte à la fois favorable et problématique, celui de l’alimentation santé et des aliments santé.

Le contexte favorable est d’une part celui de la montée en puissance d’actions publiques concernant la nutrition des français (PNNS, etc.) et d’autre part le fort développement des « aliments santé » dans l’industrie et la distribution.

L’aspect problématique tient à la controverse largement ouverte sur un éventuel one best way pour la nutrition entre équilibre alimentaire et « aliments santé », controverse qui débouche sur la critique explicite de beaucoup d’aliments présents sur le marché par des nutritionnistes et des organisations de consommateurs.

Le positionnement de l’IREMAS paraît donc pertinent, tel qu’il a été précisé (cf. infra) lors de notre séminaire du 30 janvier 2004, à savoir : « L’IREMAS, en vue d’établir un climat de confiance durable dans le secteur, a pour mission l’élaboration, la diffusion et le partage entre tous les acteurs d’une culture du marketing de l’alimentation santé, notamment par la coordination des connaissances entre nutrition et marketing et par la promotion de recherches dans le domaine. »
2. Développements 2003
Les principaux faits relatifs au développement de l’association en 2003 sont les suivants :

· Création du Conseil scientifique de l’IREMAS

· Premières adhésions et montant des cotisations
· Création d’un logo et d’un site web

· Création de la SGECI

· Election d’administrateurs et d’un nouveau bureau (AGE du 22 septembre 2003)
· Colloque du 25 novembre 2003
· Exposition de l’IREMAS vers l’extérieur
· Financement partiel d’une recherche sur le comportement du consommateur
· Création du Conseil scientifique de l’IREMAS

Le conseil scientifique de l’IREMAS a été constitué suite au séminaire qui s’est tenu entre ses membres fondateurs le 31 janvier 2003. Le Conseil est constitué de spécialistes de marketing, d’un sociologue et de scientifiques (biologie, nutrition) ainsi que d’un membre scientifique japonais. 

La création de ce Conseil crédible a permis d’emblée de construire les événements suivants, dont le colloque de novembre 2003.
· Premières adhésions
Hors les membres fondateurs et les membres du conseil scientifique, membres de droit du collège des Chercheurs, l’IREMAS a accueilli en 2003 deux membres Chercheurs (MM. Bourène et Chango) et un membre du collège Entreprises et Institutions (LU France).
· Création d’un logo et d’un site web
Dès le printemps 2003, le logo de l’IREMAS et un site web www.iremas.org ont été créés pour un coût total de 750 Euros. Il est à noter que le site est trilingue (français, anglais et japonais), la partie japonaise des textes étant due à la contribution bénévole de Jean Barthélemy et de Maurice Bourène.
· Création de la SGECI 
En vue d’abord de gérer le colloque de l’IREMAS et ultérieurement d’autres actions (édition, etc.), il a été créé en août 2003 une SARL., la Société de Gestion des Colloques et Editions de l’IREMAS, au capital de 8.000 Euros, société dont le seul actionnaire est l’IREMAS. Le président de l’association a été nommé premier gérant de la SGECI. La SGECI a réalisé un exercice bénéficiaire pour 2003 (cf. rapports financiers).
· Election d’administrateurs et d’un nouveau bureau (AGE du 22/9/2003)

Une AGE de l’association a été convoquée et tenue le 22 septembre 2003 pour valider les décisions prises depuis la création de l’association (création de la SGECI, orientation du colloque du 25 novembre 2003).

Lors de cette AGE, deux nouveaux administrateurs et un nouveau bureau ont été élus. Aujourd’hui, la composition du CA et du bureau est la suivante :
Administrateurs
Jean Barthélemy

Maurice Bourène (Bureau : Correspondant Asie)

Nathalie Chiss (Bureau : VPdt Recherche et Secrétaire Générale)

François Guillon (Bureau : Président et Trésorier)

Agnès Mignonac

Pierre Weill (Bureau : VPdt. Recherche)

A part les cotisations de chercheur (75 Euros) et de grande entreprise (750 Euros), une cotisation intermédiaire de 400 Euros a été décidée pour les entreprises de moins de 100 employés.

Lors de la réunion de bureau qui a suivi, il a été décidé de recruter un cabinet comptable (CEREC Audit à Beauvais) pour la tenue de la comptabilité de l’IREMAS et de la SGECI.
· Colloque du 25 novembre
Le 1er colloque de l’IREMAS s’est tenu au CNAM (et en association avec le CNAM) ; le bilan que l’on peut en faire est :

· bonne organisation

· bon impact public (150 participants)

· moyen au plan académique

En résumé, ce colloque a permis de poser l’IREMAS sur la scène publique et constitue une bonne base pour le suivant (2005)
· Exposition de l’IREMAS dans la presse et dans un séminaire
L’IREMAS s’est manifesté à l’extérieur en 2003, principalement à travers :

· une publication « le Marketing des aliments santé » dans La Lettre de l’IFN (avril) et Les Cahiers de Nutrition et de Diététique (septembre)

· un article dans la revue RIA (septembre)
· une conférence de « Stratégies » le 12 décembre

· deux textes du site web du CERIN

Ces manifestations ont été le fait du président.
· Financement partiel d’une recherche sur le comportement du consommateur
Une recherche entreprise précédemment par N. Chiss et F. Guillon a été soutenue par l’IREMAS, dans le cadre d’une subvention du CERIN de 16.000 Euros ; le soutien de l’équipe de recherche a été entériné par une décision du CA du 10 février 2003. 

A cette occasion, il a été décidé de doter par principe l’IREMAS de 5% au moins des fonds de recherche qui transiteraient par l’association. La décision a été d’application immédiate.

Cette subvention, versée rapidement par le CERIN, a permis par ailleurs à l’IREMAS de fonctionner dès l’origine en trésorerie positive.

La recherche a dores et déjà donné lieu à une communication de N. Chiss et F. Guillon lors du CONGRES SUR LES TENDANCES DU MARKETING qui s’est tenu à VENISE les 28-29 novembre 2003

B. Compte-rendu d’activité du 1er semestre 2004 (résumé)
· 12 nouvelles adhésions ont été enregistrées, dont 6 au collège E&I, 4 au collège M.A. et 2 au collège des Chercheurs. Une mission d’information auprès des membres potentiels (entreprises) a été confiée à F. Besse.
· Un séminaire d’orientation du C.A. et du Conseil scientifique de l’IREMAS, co-organisé par F. Guillon et JP. Poulain  s’est tenu le 30 janvier (résumé distribué). Lors de ce séminaire, 8 axes de recherche ont été retenus (cf. document joint) ; leur état d’avancement sera examiné lors de la 2ème réunion du Groupe d’Orientation Recherche (le 17 juin après-midi).
· Le 1er mars, ont eu lieu les deux premiers groupes de travail : un « groupe d’orientation recherche » sur « Le marketing du PNNS » avec l’invitation du Dr. S. Hercberg aux travaux du groupe, et un « groupe de réflexion éthique ». Les comptes-rendus de ces deux groupes seront bientôt postés sur le site web.
· A la suite du groupe du 1er mars, l’IREMAS a répondu à l’appel à projets DGS-CNAMTS de mars 2004, avec le LARGEPA (laboratoire de recherche) et deux membres E&I. Le projet déposé concernait le test en grandeur nature du logo PNNS,  mais il n’a pas été retenu.

· Une réflexion a été initiée et des contacts ont été pris en vue de la création d’organisations « sœurs » et d’une fédération internationale IREMAS : les contacts les plus avancés sont avec le Japon. D’autres contacts sont en cours avec le Québec, la Finlande et l’Argentine.
· Une stagiaire, étudiante de l’ISAB, a été recrutée à temps partiel pour la période des trois mois écoulés et à temps plein en juillet-août : sa mission est d’animer le site web et de préparer les développements à venir en matière d’édition : newsletter et revue périodique.

· Le président a commencé d’explorer les possibilités d’une coopération avec :

· l’Institut Français pour la Nutrition : celle-ci est envisageable dans l’optique de la création d’un mouvement éthique pour notre secteur.
· Le projet OFAS (Observatoire Français des Allégations Santé) : une base de rapprochement a été élaborée.

· deux colloques récurrents, le Forum Agrosanté à Beauvais et les Journées Aliments et Santé à La Rochelle. Les perspectives sont favorables.

· L’IREMAS s’est manifesté à l’extérieur au 1er semestre 2004, principalement à travers :

· un article dans la revue Linéaires (février)
· une soirée du Groupe HEC Yvelines, avec des représentants de Danone, d’Arkopharma et le Dr. Jacques Fricker (le 4 mars). 

· une conférence devant les étudiants du DIU Nutrition piloté par M. Romon à Lille, le 1er avril.

· une conférence de « Stratégies » le 28 avril
· une conférence faite devant l’assemblée plénière du Conseil National de l’Alimentation, le 11 mai.
Ces manifestations ont été le fait du président.
C.  Propositions d’orientations
En conclusion du rapport moral 2003 et du compte-rendu d’activités du 1er semestre 2004, le président soumet à la discussion les propositions d’orientations suivantes : 
· Renforcer le Conseil Scientifique et susciter l’adhésion de nombreux bons chercheurs.

· Atteindre rapidement le seuil de 40 adhérents E&I et M.A.

· Intensifier l’exposition publique de l’IREMAS :

· en démultipliant des manifestations par des membres du bureau autres que le président

· en explorant la possibilité d’utiliser un professionnel des R.P.

· Créer ou resserrer les liens de coopération avec les partenaires institutionnels naturels de l’IREMAS : IFN, ANIA, FCD, SNRC, etc.

· Piloter, en liaison avec les partenaires ad hoc, le mouvement conduisant à l’établissement d’un climat de confiance durable dans le secteur.

· Finaliser la branche Japon de l’IREMAS et poursuivre le mouvement dans d’autres pays.

· Préciser le projet « Observatoire des Valeurs » et réunir les conditions de son démarrage

· Explorer les autres axes de recherche et réunir les conditions de leur démarrage

· Préparer le colloque 2005 (Paris) et en faire un événement important au moins en Europe
· Démarrer les activités d’édition de l’IREMAS

· Renforcer l’équipe de direction de l’IREMAS 

· en complétant la répartition des tâches au Bureau

· en créant et mobilisant parmi les membres des groupes opérationnels dédiés (colloque 2005, édition, etc.)
